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OM UNDERSOKNINGEN

Insiktsmaterialet har tagits fram av United Minds/Prime pa uppdrag av FTI. Det bygger pa ett
flertal olika steg, dar bade kvalitativa och kvantitativa undersokningsmetoder har anvants:

Workshops och fokusgrupper, bade med bred allmanhet (konsumenter i dldrarna 18-65
ar) och med spetsmalgrupp (engagerade atervinnare som atervinner i princip allt sitt
forpackningsmaterial)

Kvantitativ undersokning som besvarats av 1015 personer bland allmanheten i Sverige.
Urvalet har satts sa att det ar representativt for den svenska allmanheten med avseende
pa kon, alder och geografisk placering.

| denna folder presenteras ett urval av huvudinsikter fran det samlade arbetet.




ATERVINNAR

En profilering har gjorts utifran insikter fran de kvalitativa
och kvantitativa undersokningarna, dar fyra olika
“atervinnartyper” har identifierats. En jamforelse mellan
profilerna visar att det finns delvis olika drivkrafter for att
atervinna — men att barriarerna som hindrar atervinning ar
likartade.



DEN PLIKTTROGNA ATERVINNAREN

“Jag dtervinner for att det Gr ndgot som férvdntas av mig Frimst av
min ndrmaste omgivning; partner, barn, vanner. Jag vill att de ska
acceptera och vara stolta éver mig och valen jag gér.”

Atervinner i snitt 70% av tidningar och férpackningar

[ |
20% uppger att de “atervinner ALLT"

Huvudsaklig anledning till att man inte atervinner mer:
Det ar bekvamare att slénga allt i soporna (29%)

DEN OROLIGA ATERVINNAREN

“Jag dtervinner for att jag kdnner en oro infér hur ménniskan
paverkar jorden. Jag inser att ingen kan géra allt men att alla kan
géra ndgot for att pdverka situationen fér kommande generationer.”

Atervinner i snitt 84% av tidningar och férpackningar

G
46% uppger att de “3

atervinner ALLT"

Huvudsaklig anledning till att man inte atervinner mer:

. 2\
Jag har inte plats for atervinnings-/sorteringslosning hemma (17 %) Sig som en ¢,\-o\\‘5ga




DEN STOLTA ATERVINNAREN

“Jag dtervinner fér att det stdmmer éverens med bilden av den jag
vill vara. Atervinning dr en sjdlvklar del av mitt hem och min livsstil,
jag dr stolt dver att Gtervinna och férséker vara ett gott omdéme for
min omgivning.”

Atervinner i snitt 89% av tidningar och férpackningar

“o

53% uppger att de “atervinner ALLT"

Huvudsaklig anledning till att man inte atervinner mer:
Jag har inte plats for atervinnings-/sorteringslosning hemma (13%)

DEN PRAKTISKA ATERVINNAREN

“Jag dtervinner for att skapa ordning och reda hemma. Min
boendesituation gér ocksd att det finns en ekonomisk vinning fér mig
att sopsortera och dtervinna. Den hdr rutinen ger mig dven ett tillfdlle
till vilbehdvlig egentid.”

Atervinner i snitt 77% av tidningar och férpackningar

G
28% uppger att de

“o

atervinner ALLT”

Huvudsaklig anledning till att man inte atervinner mer:
Jag har inte plats for atervinnings-/sorteringslosning hemma (21%)




VARA

Studien har fokuserat pa att ge svar pa varfor manniskor
atervinner, vad som gor att man inte atervinner mer, och
hur atervinningsgraden skulle kunna oka ytterligare.

Har presenteras sex huvudinsikter fran materialet.



INSIKT 1

ORO FOR MILJON ATERSPEGLAS INTE | ATERVINNINGSGRADEN

Resultaten visar att oron for manniskans miljopaverkan ar utbredd, och att atervinning anvands av
manga som en strategi for att ddmpa oron i vardagen. Samtidigt tycks graden av miljéoro ha liten
paverkan pa hur mycket man faktiskt atervinner — aven de som inte ar sarskilt oroliga atervinner i stor
utstrackning. Det indikerar att 6kad kunskap kring miljopaverkan, eller "skramseltaktik” som bygger pa
drastiska miljoargument, inte nddvandigtvis okar atervinningsgraden.

Andel oroliga for var miljopaverkan

61%
o — 15% Mycket orolig,
0
Sjalvrapporterad atervinningsgrad (%) Ite sarskil Ganska orolig
(tidningar och forpackningar) orolig, inte alls
orolig

23%
Varken eller

1% ——

Vet ej

Q: Hur orolig &r du for var gemensamma
miljopaverkan?

. Ganska eller mycket orolig
. Varken orolig eller inte

. Inte sarskilt orolig eller inte alls orolig




I N SI KT 2 "Att dtervinna far mig att kdnna att jag dr en viktig
pusselbit. Att jag dr med och bidrar och gér min del.”

ATERVINNING PRAGLAS AV POSITIVA KANSLOR

Trots att det finns trosklar i vardagen som kan gora det krangligt att atervinna, sa praglas upplevelsen
av optimism. Atervinning associeras till absolut stérsta del med positiva kanslor sdsom delaktighet,
engagemang och stolthet. De som atervinner ar stolta dver sitt ansvarstagande och att bidra till
nagot som ar bra for alla. Tillsammans med andra drar de sitt stra till stacken och gor en milj6- och
samhallsinsats.

Dessutom finns ett stort fortroende for att insamlingssystemet fungerar — och 8 av 10 ar nojda eller
mycket ndjda med insamlingssystemet som helhet (Atervinningsbarometern 2017).

Kanslor mest frekvent associerade med atervinning:

47% 44% 25% 23%

Delaktighet Engagemang Stolthet Hoppfullhet

8avi0 6av10

ar nojda eller mycket nojda med anser att atervinningen fungerar battre i Sverige,
insamlingssystemet i sin helhet. totalt sett, jamfort med andra EU-lander.

Kélla: Atervinningsbarometern 2017 Kdlla: Pressretur konsumentundersékning 2018




INSIKT 3

INGET TYDLIGT SAMBAND MELLAN AVSTAND TILL ATERVINNINGSSTATION OCH
ATERVINNINGSGRAD

Det finns ingen markant skillnad i atervinningsgrad mellan de som har nara till sin atervinningsstation
och de vars ndrmaste atervinningsstation ligger langre fran hemmet. Istallet far aspekter som ror
situationen pa atervinningsstationerna — framfor allt nar det galler upplevd trygghet — storre utslag

i tervinningsgraden. Det tycks alltsa vara viktigare att atervinningsplatsen ar trygg och ren an att

den ligger nara. Fler och ndrmare atervinningsstationer behdver darmed inte 6ka bendgenheten att
atervinna, men kan daremot minska belastningen pa befintliga stationer sa att de upplevs mindre stokiga
och/eller dverfulla.

Atervinningsgrad (%)

Q: Hur langt har du till din ndrmaste atervinningsstation? | Hur stor andel av din tidningar och
férpackningar (papper, plast, glas eller metall atervinner du idag?)

i

Jag har Mindre &n 100 m 150 - 250 m 250 - 500 m 500 - 1000 m 1000 - 5000 m Mer &n 5000 m
fastighetsnara
insamling i min

bostad




INSIKT 4

FORENKLAD SORTERING | KOKET VIKTIGAST FOR ATT DRIVA OKAD ATERVINNING

Oavsett atervinningsprofil och atervinningsfrekvens sa ar det primart praktiska barridrer som gor att
man inte atervinner i hdgre grad. Framfor allt ar det battre och smidigare l6sningar i hemmet, t ex i
koket eller forradet, som efterfragas — exempelvis ett karl till som ar latt att tomma nar man utfor
vardagssysslor som att ga ut med hunden. Utrymmesbrist och dalig lukt ar tydliga trosklar, liksom
osakerhet kring hur olika typer av forpackningar ska sorteras.

Storlek p& Atervinner

Segment segmentet  idag (%) Skulle fa en att atervinna mer an idag
1. Battre atervinnings-/sorteringslosning hemma (29%)
Den plikttrogna atervinnaren 12% 70%
3. Battre skotsel av atervinningsstationer (22%)
1. Battre atervinnings-/sorteringslosning hemma (32%)
Den oroliga atervinnaren 39% 84% 2. Tydligare markning av vad som kan/inte kan atervinnas (27%)
1. Tydligare mérkning av vad som kan/inte kan atervinnas (25%)
Den stolta atervinnaren 32% 89% 2. Béttre atervinnings-/sorteringslosning hemma (29%)

3. Battre skotsel av atervinningsstationer (15%)

1. Battre atervinnings-/sorteringslosning hemma (29%)
. Tydligare markning av vad som kan/inte kan atervinnas (17%)

N

Den praktiska atervinnaren 17% 77%



INSIKT 5

VIKTIGT ATT VISA HUR ATERVINNING GOR SKILLNAD

Det finns stark enighet om att det ar battre att atervinna an att inte gora det, men fa har klart for sig hur
stor miljoinsatsen faktiskt ar. En 6kad tydlighet kring individens bidrag — och hur stor paverkan det har -
skulle kunna 6ka motivationen att atervinna och gora processen bade roligare och mer meningsfull.

"Jag kommer inte sluta atervinna for att
jag inte vet hur stor skillnad det gor, men
det skulle vara roligare om man visste att
man verkligen bidrog med nagot.”



I N SI KT 6 "Jag har alltid gtervunnit hemma, det dr inte ens ndgot jag reflekterar
over ldngre. Jag vet ju att det dr bra fér miljién men fér mig dr det mest
en egentids-grej att dka till Gtervinningsstationen.”

BARN PAVERKAR SINA FORALDRAR - OCH ETABLERAR TIDIGT EN EGEN RUTIN

Initiativ riktade mot skolor och forskolor kan vara ett effektivt satt att etablera beteendet och gora det
till en naturlig del av vardagen. Manga har egen erfarenhet av att sjalva ha borjat atervinna efter att ha
blivit 6vertygade av sina barn. Hos den yngre malgruppen som atervinner ar det tydligt att det ar ett
internaliserat beteende som har blivit en sjalvklar vardagsrutin, snarare an nagot som man kontinuerligt
reflekterar 6ver som en viktig miljdinsats (dven om man ocksa ar medveten om miljévinsterna).

Initiativ inriktade
mot skolor och
forskolor

Kort sikt
Spillover-effekter
pa resten av
familjen

Lang sikt
Internaliserat
beteende







PS. VID ATERVINING SORTERAR DU DENNA BROSCHYR SOM EN TIDNING
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